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La clave

La rueda

a muerte de Pete Seeger
ha devuelto al primer pla-
no uno de los episodios
mds conocidos y, sin em-
bargo, peor explicados de
la historia de la musica en el siglo
XX:elmomento en el que Bob Dylan
toco por primera vez con una guita-
rraeléctricayacompanado porotros
cinco musicos enchufados, una for-
macioén tipica del rock, pero ajena a
latradicién del folk, dela queel can-
tante de Minnesota era la gran figu-
ra emergente. Ocurri6 el domingo
25dejuliode 1965, undia comootro
cualquiera, pero con la particulari-
dad de que sucedif en el festival de
Newport (Rhode Island), el aconteci-
miento mds importante del afio en
el universo de los folkies.
Cuenta la leyenda que la ira de

Pete Seeger
y el hachazo
de Newport
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Seeger cuando escuchd los prime-
ros acordes eléctricos de Maggies’s
farm fue tal, que traté de cortar los
cables a hachazo limpio. Evidente-
mente, no fue esoloque ocurrié. Por

mas queel patriarcadelos cantauto-
res fuera el mentor del joven Dylan
(24 anos entonces) y que ese salto de
lo acustico a lo eléctrico le disgusta-
ra, nadie sensato puede creer que
tan beatifico apo6stol de la musica se
transmutara en el Jack Nicholson
de El resplandor. Muchos anos des-
pués, el propio Seeger relaté lo ocu-
rrido esa noche. El sonido le pareci6
tan infame que le dijo a un técnico
queloarreglara paraque pudieraes-
cucharse lavoz de Bob. Larespuesta
fuequelabandaloqueriaasi.Enton-
ces, el gran factétum del festival di-
jo: «Si tuviera un hacha, cortaria el
cable ahora mismon».

El maestro Diego Manrique apor-
taba ayer en El Pais una interesante
interpretacion de esa reaccion: «El
problema no era la electricidad o

los decibelios mal sonorizados. Co-
rrectamente, Seeger entendié que
Dylan encarnaba un cisma que po-
diavaciar el nuevo movimiento».

Trovadores arrinconados

Exacto. El veterano luchador poli-
tico entendié de inmediato que la
furia de canciones como Like a ro-
lling stone tenia un gancho liberali-
zador paralosjévenes que suponia
una amenaza para el movimiento
folk, que era el gran ariete de la iz-
quierda norteamericana. Dos dé-
cadas después, en Espana, el rock
también arrinconé a los grandes
trovadores antifranquistas, hijos,
como Dylan, de Pete Seeger.
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—conomia esquizoide

Hay senales de crecimiento y de mejora del empleo, pero también de que se avecina la deflacion
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a economia espanola estd
entrandoenunasituacién
que podriamos llamar es-
quizoide, en el sentido de
una realidad econémica
disociada entre dos tendencias si-
multdneasy contradictorias. Por un
lado, senales de quela economiayel
empleo mejoran. Por otro, indicios
de que podemos estar entrando en
una deflacién de precios. Una de es-
tas dos tendencias acabard impo-
niéndose, y de ello dependerd el fu-
turo del crecimientoy del empleo.

Analicemos con un poco mds de
detalle esta realidad esquizoide.

Las seniales de mejora se van acu-
mulando gota a gota. La economia
se ha comportado en el tdltimo tri-
mestre mejor de lo esperado, conso-
lidando la salida de la recesién y las
perspectivas de mejora. Los factores
que estdn detrds son la demanda in-
terna, y especialmente la inversion.
Ademds, todos los analistas aumen-
tan sus previsiones de crecimiento
parael 2014.

El_ MOTOR exterior de la eco-

nomia sigue funcionando bien. He-
mos pasado de un déficit corriente
del10%delPIBenel 2008 aun supera-
vitenel2013.Unamejorade 11 pun-
tos en cinco anos. Les aseguro que
ningun pais ha sido capaz de lograr-
lo,ni Alemania, que pasédeunsaldo
negativodel 1,7% en el 2000 a un su-
perdvitdel 5% en el 2005; es decir, so-
lo siete puntos en el mismo tiempo.

Ademads, el saldo comercial exte-

—_—

/

GRUPOD 71 1A

rior del 2013 (es decir, la
diferencia entre lo que
vendemos y lo que com-
pramos) ha sido positi-
vo por primera vez des-
de 1999. Esta es una ex-
celente sefnal, porque fue
en 1999 cuando, coinci-
diendo con la entrada en
el euro, la economia es-
panola desvié su rumbo
hacia actividades como
las inversiones inmobi-
liarias y la obra publica,
muy efectistasacorto pla-
zo pero de baja producti-
vidadalargo.Hemosvuel-
to al buen rumbeo.
Porsuparte,elempleo
da senales esperanzado-
ras. Los datos del ultimo
trimestre, una vez lim-
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piadosdelosefectosdela
estaciéon del ano, indican
quesecreciéel 0,3% com-
parado con el mismo tri-
mestre del ano anterior.
Es muy poco atn, es cier-

Tememos la caida de precios
porque, a diferencia de la subida,
no sabemos como combatirla

to, pero es el primer au-
mento que se produce desde el ini-
ciodelacrisis en el 2008.

Para no cansarles con mads datos,
hasta aqui las senales alentadoras.
Mi conclusién es que la sociedad es-
panola tiene motivos para la autoes-
timay para rechazar muchos mitos
falsos sobre la falta de competitivi-
dad, productividad y laboriosidad.

{Qué es lo que puede frustrar es-
tatendenciaesperanzadora?Laexis-
tencia de algunos signos de que la
economiaespanolaylaeuropeapue-
den estar entrando en deflacién.

Los precios en el 2013 aumenta-
ron solo el 0,2%.Y algo similar ocu-
rri6 en la zona euro. La estabilidad
de precios estd alrededor del 2%. Por

lo tanto, estamos jugando con la de-
flacién. Asilo reconocia Mario Drag-
hi cuando hace dos semanas senala-
ba: «Tenemos que tener cuidado de
no caer permanentemente por de-
bajo de una tasadel 1%y, por tanto,
en la zona de peligro» (de deflacién).
Y lo mismo ha manifestado Christi-
ne Lagarde, la directora gerente del
FMI, esta semana.

Algunos pueden pensar: {peroy
qué? LAcaso no es bueno que bajen
los precios? No necesariamente. Si
todos pensamos que el proximo ano
los precios seran mds bajos, todos de-
jaremos de comprar este afio a la es-
perade quelos preciosdelos coches,
las casas o los muebles sean mds ba-

ratos. Pero al comportarnos de es-
ta forma el consumo y la inversién
se desploman, las empresas dejan
de producir, el paro aumenta, los
ingresos delasfamilias caenytodo
empeora. Un circulo vicioso. Por
eso tememos la deflacién.

Los economistas no tememos
lainflacién porque sabemos cémo
hacerle frente, perono sabemos c6-
mo salir de una deflacién. Una in-
flacién es como una hipertermia,
una brusca subida de temperatu-
ra. En ese caso, siempre podemos
meter al nino en labanerallenade
agua fria y hielo. Pero en el caso de
una bajada peligrosa de la tempe-
ratura no es aconsejable meter al
nino en el microondas para solu-
cionarla hipotermia.Poreso teme-
mos la deflacién.

ODE DON DE vienen estas

tendencias deflacionistas? De la
politica econ6mica de los gobier-
nos, tanto dela politica presupues-
tariacomodelapoliticamonetaria
y financiera y la politica salarial.
Esas tres politicas estdn contribu-
yendo a la anorexia del consumo
y de la inversién. Es decir, a la cai-
da de la demanda interna. Por eso
los precios tienden a bajar. Es de-
cir,aentraren unadeflacién.Yeso
es lo que parece estar comenzan-
do a pasar en la economia europea
y espanola.

Quiero creer que el miedo a la
deflacién acabard convenciendo a
nuestras autoridades de que es ne-
cesario cambiar la politica econo-
mica para ayudar a que las sena-
les esperanzadoras que vienen de
laeconomiaydel empleo se conso-
liden. Para evitar esta economia es-
quizoide.=
Catedratico de Politica Econémica (UB).

Catalunya:
certezas e
iNncertidumbres

stdbamos avisados. Se
habiaanunciadoquelos
dirigentes del PP, con
Rajoy a la cabeza, fre-
L cuentarian Catalunya
con el objetivo de apagar la llama
delsoberanismo.Este dltimo finde
semana hemos asistido a un pri-
mer desembarco.Y han hecho lo
que mejor saben hacer: echar gaso-
lina al fuego. Si alguien esperaba
propuestas atractivas, se encontré
coninsultos,amenazasyunamues-
tra insuperable de opacidad y fu-
nambulismo politico con el secues-
tro de la publicacién de las balan-
zas fiscales.

Tanta miopia no es atribuible
a falta de inteligencia o deficiente
capacidad técnica. Quizd no sobra,
pero no es esa la cuestién. El pro-
blema real es que estdn atrapados
en su propia red. En los dltimos 20
anos han elaborado el sentimiento
identitarioespanolista;dogmatico,
esencialista y uniformista. Este na-
cionalismo y el proyecto faraénico

Rajoy no hara aqui
politicas de Estado; esta
mas preocupado por la
derecha neofalangista

del Gran Madrid han cohesionado
la accién de las élites politicas, em-
presariales y medidticas espanolas.
Pero la crisis ha descompuesto
el suenoy la criatura se ha descon-
trolado. Hoy Rajoy estd mas pre-
ocupado por la renovada compe-
tencia de la derecha mds duray es-
panolista que por hacer politicas
deEstadoen Catalunya.Ynolasha-
rd. La derecha neofalangista mar-
ca la agenda politica arrastrando
aun PP que también arrastra a un
PSOE atenazado por el dspero ja-
cobinismo del socialismo castella-
noy meridional. La situacién es de
crisis sistémica. Y en estas condi-
ciones no es imaginable una rege-
neracion politica que permita re-
novar el modelo econémico y reco-
nocer el cardcter plurinacional del
Estado. No hace falta una gran ca-
pacidad de andlisis para concluir
que esto ya es una certeza. Por esta
razon no debe sorprender que mu-
chos ciudadanos catalanes ya en-
cuentren mads atractiva la incerti-
dumbre de la independencia que
las certezas de la dependencia.=
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