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La clave

La rueda

al vez por el hecho con-

trastado de que el dinero

no tiene ideologia (siem-

pre, por supuesto, que se

trate de doctrinas dentro
de un orden), Emilio Botin mantuvo
durante su larga carrera como ban-
quero una medida equidistancia
con los gobiernos de turno, popula-
res y socialistas. «<Aznar da una gran
confianza a los mercados», dijo en
enero de 1996. «<Las medidas [de Za-
patero] son las mds importantes de
losultimos anosyapuntanenlabue-
na direccién», sentencio en febrero
del 2010, despuésde queel presiden-
te socialista anunciara el primer
gran recorte de su mandato, 50.000
millones hastael 2013. «Vengo a feli-
citar a Rajoy por lo bien que lo estd
haciendo», anunci6 el 7 de mayo de
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Emilio Botin,
el politico

este ano antes de visitar en la Mon-
cloa al actual jefe del Gobierno.
Botin, no obstante, no se prodi-
g6 mucho en comentarios politicos,
aunque ejercié unaenormeinfluen-

cia en el poder, a la que no es ajena,
por ejemplo, la intervencién el 24
de septiembre del 2008 en Nueva
York del entonces presidente Zapa-
tero cuando alarded6 de que «el siste-
ma financiero espanol es el mas soli-
do de la comunidad internacionaly,
afirmacién que, dicho sea de paso,
perseguird todalavida al exlider del
PSOE.

Elrescate

Como tampoco es dificil de intuir la
larga mano del banquero cantabro
en el plan de rescate del sistema fi-
nanciero espanol solicitado por Ra-
joyalaUEenjuniodel 2012.Unplan
de salvamento de 43.000 millones
deeuros,unabuena partedelos cua-
les no se recuperardn pero que, eso

si, alej6 los nubarrones de las enti-
dades que, como el Santander o el
BBVA, tenian un balance relativa-
mente saneado tras el estallido de
la burbuja inmobiliaria.

Consciente de que el exitoso
plandeinternacionalizacién de su
banco estaba muy relacionado con
la imagen exterior de Espafa, Bo-
tinhizosiempre hincapié ensusin-
tervenciones publicas enlasolidez
de la economia del pais. «Compa-
rar a Grecia con Espafia seria como
comparar al Real Madrid con el Al-
coyano, dijo, en fraseno muy afor-
tunada, el 4 de febrero del 2012.
Por intervenciones asi Rajoy sena-
16 ayer al banquero fallecido como
un paladin de la marca Espafia.

B @JuanchoDumall

| OS ba|os salarios No funcionan

Hay que combinar recetas para reactivar la demanda interna y hacer reformas estructurales

ANTON
Costas
as rebajas salariales
que se han impuesto
<< en particular en los
paises europeos mads
afectados porla crisis

estdin mostrandosuslimitesen lame-
jora de la competitividad, e incluso
son contraproducentes porque agra-
van el riesgo de pobreza y tienen un
efecto depresivo sobre la demanda.
Mayores ajustes salarialesalabajaen
los paises afectados corren el riesgo
de ser contraproducentes.

No son las palabras de un sindi-
calista combativo o la valoracién de
un economista critico con las politi-
cas dereduccién salarial que se estdn
aplicando en la UE. Es la conclusién
de la Organizacién para la Coopera-
cién y el Desarrollo Econémico (OC-
DE), el organismo asesor de los paises
ricos, en el informe sobre el empleo
que acaba de publicar. El mismo or-
ganismo que, por cierto, al inicio de
la crisis apoyo este tipo de politicas.

A LOS EFECTOS negati-

vos senialados por la OCDE se le pue-
den anadir otros tres danos colatera-
les. Primero: al coincidir con una si-
tuacién de alto endeudamientoy de
baja inflacién, las reducciones sala-
riales impiden el desendeudamien-
to de las familias, debilitan el consu-
mo y empujan a la economia hacia
la depresion y el paro prolongado.
Segundo: los bajos salarios perjudi-
can la productividad y el compromi-
so de los empleados con las empre-
sas. Es decir, no favorecen los proyec-
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tos empresariales serios y
el cambio de modelo pro-
ductivo. Sesgan la econo-
mia hacia actividades de
mala calidad, como fuela
fase del ladrillo. Y, como
estamosviendoahora, ha-
ciael turismo de baja cali-
dad.Y tercero: desincenti-
vanelinterésde jévenesy
trabajadores por formar-
se. Segtn la OCDE, Espa-
na es el pais con mayor
paro de personas con for-
macién superior, univer-
sitaria o profesional. En
Espafia, la mayor forma-
cién no protege del des-
empleo.Yeslégico, porlo
queacabodesefialarenel
punto anterior.
Conclusién: las poli-
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ticas de bajos salarios no
funcionan, nia cortonia
largo plazo. ¢Por qué? No
hay una explicacién dni-
ca.LaOCDEseapuntaala
tesis que podemos llamar

La austeridad funcioné en
Alemania hace 10 anos porque
la economia global crecia

estructuralista. Funcio-
na de la siguiente forma. Las rebajas
salariales tenian que disminuir los
costes y los precios de los bienes. Esto
aumentaria la competitividad de las
empresas. Y, a su vez, la mayor com-
petitividad incrementaria las expor-
taciones, el crecimientoy el empleo.
Pero el cantaro de la lechera se ha
roto en algin lugar del camino. Para
la OCDE la causa radica en la insufi-
cienciadelasreformasestructurales,
tanto las de los mercados de produc-
tos como del mercado de trabajo. Es-
ta tesis estructuralista es la predomi-
nante también enla UE.En todo caso,
queda claro que las reducciones sala-
riales no son siempre sinénimo de
mejoras de competitividad. Sin em-

bargo, las autoridades europeas y na-
cionales parecen no darse cuenta.

{Cudl puede ser la causa de esta
miopia? Posiblemente se debe al es-
pejismo del ejemplo alemdn. <Hagan
ustedes lo que hicimos nosotros hace
diez anos», recomiendan desde Ber-
lin y apoyan desde Bruselas.

Es cierto, esa politica funcioné en
Alemania. Pero eran otros tiempos.
El resto de paises de la UE creciany
la economia mundial iba como un
tiro. En esas circunstancias, la deva-
luacién salarial y 1a austeridad fiscal
permitieron a Alemania bajar costes
y precios. Aunque su demanda inter-
nasedebilitd, pudocompensarlocon
lo quele comprdbamoslos demds eu-

ropeos. Su paré disminuyo. En eco-
nomia, aesoselellamamercantilis-
mo, basado en beggar thy neighbour
policies, politicas deempobrecimien-
to de los vecinos. Pero ahora la eco-
nomia europea y la mundial estdn
deprimidas. El modelo alemdn ya
no vale para los demds. Ahora hay
que buscar el crecimiento y el em-
pleo en la propia demanda interna.
Aunque Alemania y la UE parecen
no darse cuenta.

(JQUE HACER" 1a practi-

ca médica tiene un principio ético
que recomienda primun non nocere.
Siuna medicina hace dano, lo pri-
mero es prescindir de ella. Ese prin-
cipio es vdlido para las politicas eco-
némicas. Para hacer frente a los
problemas de estancamiento, des-
empleo, endeudamiento, baja infla-
cién y productividad hay que apli-
car cocteles de medicinas que com-
binen varios principios activos. Por
un lado, politica monetaria mds ac-
tiva y de grandes inversiones euro-
peas que tiren de la demanda inter-
na.Porotro, reformas estructurales
quemejorenla productividad desde
la oferta. Hay que dejar de lado los
escripulosideolégicosyponeratra-
bajar juntos a John M. Keynes, Mil-
ton Friedmany Friedrich Hayek.
Esta estrategia basada en un céc-
tel de politicas es la que estd reco-
mendando Mario Draghi, el presi-
dente del BCE. El ya ha comenzado
aaplicarlaenloquelecorresponde.
Ahora queda por ver si la nueva Co-
misién Europea hace su tarea. Y los
gobiernos nacionalesla suya. En to-
do caso, lo que estd claro es que los
bajos salarios no funcionan. Parala
salud de la economia, es pan para
hoyyhambre para manana.=
Catedratico de Politica Econémica (UB).

Once del
nueve y nueve
del once

aceunmeslosadversa-

rios del soberanismo,

aqui y en Madrid, se

frotaban las manos.

De acuerdo con sus
cdlculos, el patético suicidio moral
y civil de Jordi Pujol pinchaba defi-
nitivamente el suflé del indepen-
dentismo. Previendo un fracaso de
convocatoria, nos invitaban a eva-
luar la fuerza del soberanismo mi-
diendolaasistenciaalaDiadadees-
te ano. Que Santa Lucia les conser-
ve la vista, porque ya hace unos
cuantos afios que se equivocan por
sistema. Se han equivocado en el
diagnoéstico y en el tratamiento.
Primero pensaron que aplicando
una terapia de castracién quimica
al Estatut derrotaban definitiva-
mente el molesto «<nacionalismo
cataldn». Después, que el proceso
soberanistaeraunmovimiento tdc-
tico de las élites catalanistas... Se
han creido sus grotescas deforma-
ciones de la realidad catalanay no
han entendido la fuerza de la uni-

Barcelona es hoy

el icono mundial mas
potente de la voluntad
de ser de un pueblo

dad civil catalana. Tampoco que el
movimiento soberanista va de aba-
joarribay que se explica mejor con
la metafora del movimiento tecté-
nico que con la del suflé. Confun-
diendo propaganda con informa-
cién se han incapacitado para ac-
tuar con inteligencia y han
reducido al minimo su margen de
actuacion politica. Ya solo les que-
danlaamenaza,la prohibiciénoel
trato displicente y ofensivo. No sa-
benhacermads. Quien quiera enten-
der qué pasard en estos meses deci-
sivosdelahistoria de Catalunyaha-
rd bien en repasar el video de la
comparecencia parlamentaria del
ministro Montoro para referirse al
caso Pujol. En aquella esperpéntica
intervencién se concentran casi to-
daslas significaciones.

Certezas de hoy: en la Diada del
tricentenario, Barcelona es el ico-
no mundial mds potente de la vo-
luntad de ser de un pueblo. A par-
tir de hoy ya no serd posible impe-
dir la expresién democrdtica de los
catalanes.El once del nueve noslle-
vaalnueve del once.=
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