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La clave

La rueda

1 debate organizado por
ELPERIODICO con los sie-
te cabezas de lista por la
circunscripcién de Barce-
L lona para las elecciones
del dia 20 fue otro retrato del com-
plejo mapa politico de Catalunya.
Lejos quedan los tiempos en los que
habia dos partidos grandes, la extin-
ta CiUy el PSC, y tres pequerios, ERC,
PPC e ICV. Estos ultimos se disputa-
ban los restos en las distintas citas
electorales. Tal esquema se fue al ga-
rete por el terremoto que supuso la
crisis econémica, por el desgaste de
materiales sufrido por el sistema po-
litico nacido en 1978 y por el proce-
sosoberanista queintrodujouna po-
larizacién extrema en torno, prime-
1o, al derecho a decidiry, después, a
laindependencia.

Siete novias
para siete
VOtos
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Losnuevostiempos,asociadosala
difusa etiqueta de nueva politica, son
defragmentacion, devolatilidad del
votoy, sobre todo, de un panorama
mads abierto para formar mayorias

de gobierno en los distintos parla-
mentos. La ultima encuesta publica-
da por este diario hace seis dias cara
al 20-D vaticina que cuatro fuerzas
estdn en Catalunya enlafoto finish en
cuanto a numero de escanos: ERC,
9-11; En Comu Podem, 9-10; Ciuta-
dans, 8-10, y PSC, 8-9. Ese cuddruple
empate configura un nuevo mapa
que se corresponde —con la clamo-
rosa excepcién del PP, cada vez mds
irrelevante en Catalunya- con los
nuevos vientos en una Espafia en la
que el bipartidismo imperfecto que
impera desde 1982 ha quedado su-
peradoylabatallaelectoral sedispu-
ta por primera vez a cuatro bandas.
Frente a quienes consideran que
la atomizacion del sistema de parti-
dos es una desgracia que traerd mas
inestabilidad, conviene mirar el la-

do positivo que no es otro que una
representacion politica mads ajus-
tada alapluralidad de la sociedad.

Fuego cruzado

El fuego cruzado en el debate a sie-
te de EL PERIODICO es una buena
muestra de cémo las distintas sen-
sibilidades en torno al modelo so-
cialy al estatus de Catalunya den-
tro o fuera del Estado espaniol con-
figuran un debate multilateral
enmaranado, pero rico. Eso si, es-
te esquema exige gran flexibilidad
para formar mayorias estables. Los
apriorismos y el exceso de lineas
rojas son el punto débil del nuevo
mapa de partidos.

y @JuanchoDumall
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L Os perdedores votan patriotismo

El auge de la ultraderecha francesa se apoya en la poblacion que mas sufre los efectos de la crisis

ANTON
Costas

ecomienda el refranero
que cuando las barbas
de tu vecino veas pelar,
pongas las tuyas a remo-
jar.Lo que acabade ocu-
rrir en Francia en las elecciones re-
gionales del pasado domingo puede
ser una senal anticipada de lo que
iremos viendo en otros paises de Eu-
ropa, incluido el nuestro. El Frente
Nacional (FN) de Marine Le Pen ha
ganado la primera vuelta delas elec-
ciones regionales francesas con el
28,9% de los votos, por encima del
26,9 % de los conservadores de Nico-
las Sarkozy y del 23 % de los socialis-
tas de Francgois Hollande. Es decir,
uno de cada tres franceses ha votado
al EN, un partido antieuropeo, anti-
sistema, antiglobalizacion. La ma-
yor sorpresa no ha sido, sin embar-
go, los resultados sino quienes le vo-
taron. Al FN se le ve generalmente
como un partido populista de dere-
chas con poco ascendente en los sec-
tores populares tradicionalmente
deizquierdas.Perolaampliaciénde
labase electoral del FN ha venido es-
pecialmente de esos sectores. Le han
votadoel43 % deobrerosyel 35 % de
los jévenes de 18 a 24 afos. Y tam-
bién un numero creciente de em-
pleados, agricultores y auténomos,
mas préximos a los conservadores.

(JQUE ES 1o que hallevado a

estos sectores a votar al FN? Una res-
puesta es la indignacién por lo que
estd pasando con la corrupcién poli-
ticay la inmigracién. Pero los facto-
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res mds influyentes son
los efectos sociales de la
crisis. En particular, del
paroy de la falta de ex-
pectativas. E1 FN ha saca-
domadsvotosenlasregio-
nes francesas donde el
paro es superior a la me-
dia nacional.

Puede sorprender
que sean los trabajado-
res y los jévenes los que
opten por apoyar a parti-
dos considerados popu-
listas y nacionalistas. Pe-
ro no deberia ser motivo
desorpresa.Solo hace fal-
ta tener memoria. En los
anos 30,en mediodeuna
crisis econémica y social
enmuchossentidos simi-
laralaactual,los trabaja-

LEONARD BEARD

doresyjovenes apoyaron
los movimientos fascis-
tas y nazis. Es incémodo
reconocerlo, pero es asi.
No hay que olvidar

Los movimientos patriéticos
se aprovechan de la situacion
de incertidumbre sobre el futuro

que los movimientos po-

pulistasy patridticos —ya

sea el fascismo y el nazismo del si-
glopasadooel populismo actual del
FN-ofrecen un contratosocial atrac-
tivo para los perdedores de la crisis
y la integracién europea. Prometen
proteccién econémica a cambio de
apoyo al patriotismo nacionalista y
alarestriccion de libertades civiles.
En una situacién de incertidumbre
acercadel futuro, ese contratosocial
es atractivo para los perdedores.

El comportamiento electoral de
los jovenes franceses es revelador.
La juventud poco preparada, sin ba-
chillerato ni formacién profesio-
nal, que dispone de menos oportu-
nidades y que se ve amenazada por
la aperturay la globalizacién es la

mads proclive a apoyar al Frente Na-
cional.

ES EN ESTE puntodondeveo

las similitudes con la situacién de
nuestro pais. La recuperacién de la
actividad econémica y del empleo
en Espana no estd alcanzando a los
mas jévenes. El empleo aumenta en
todaslasfranjasdeedadescompren-
didas entre los 35 y los 65 anos. Pero
las cifras de empleo neto de los jéve-
nes contindan estancadas cuando
no disminuyendo.
Losjovenesvaronessinformacion
yculturalmente peor adaptados que
las mujeres para ocupar los puestos
de trabajos que trae la economia de

servicios constituyen el nuevo sexo
débil de nuestras sociedades. Si no
se hace nada, estdn abocados a for-
mar parte de una nueva gran bol-
sa de paro estructural de larga du-
racioén, como la que tuvimos en los
anos de la dltima expansion, y vi-
viendo en entornos familiares des-
estructurados. No es sorprendente
entonces que se vuelvan antisiste-
ma, antieuropeos y anticapitalis-
tas. El problema no es que no ten-
gan razon; el verdadero problema
esquela tienen.

Hay que recordar que los proce-
sos de integracién supranacional
como el europeoy las crisis econé-
micas, especialmente en situacio-
nes de intenso cambio tecnolégi-
co, tienen ganadoresy perdedores.
Los ganadores creen que los bene-
ficios llegardn a todos y acostum-
branaverseasimismoscomoeuro-
peistas, cosmopolitasyanti-Estado
nacion. Los perdedores, por el con-
trario, se ven maltratados por esos
cambios y sin expectativas de me-
jora. Por eso acostumbran a bus-
car apoyoyrefugio en el Estado na-
cién.Y dan suapoyo a formaciones
patriéticas y antieuropeas.

Por si no fuese suficiente, la
Comisién Europea ha entrada en
campana en las elecciones espano-
las. Su irrupcién no presagia nada
bueno. Al fijar como prioridades
del préximo gobierno la continui-
dad de los recortes del gasto publi-
coylareformalaboral estd aumen-
tando el nimero de perdedores. Y
dando apoyo a aquellos que, como
el FN, buscan enfrentar el patrio-
tismo nacional con la UE. La venta-
ja,demomento, esqueaquinohay
un FN. Pero no hay que darle opor-
tunidad de que aparezca.=
Catedratico de Politica Econémica (UB).
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Capella

A
Fucking
Wednesaay’

odo empez6 con una re-

unién familiar para dar

las gracias a Dios por el

fin de la cosecha. Asi na-

ci6 en Américala celebra-
cién del Thanksgiving Day (Dia de Ac-
cién de Gracias) cada cuarto jueves
de noviembre. Al dia siguiente co-
menzaban las comprasde Navidad.
Debido al gran aumento de circula-
cion por tal motivo en esa fechay
los problemas que provocaba, la po-
liciadetrdficodeFiladelfialobauti-
z6 como Black Friday (Viernes Ne-
gro). Hoy es un hito mercadotécni-
co de arranque de las compras
desbocadas. Con tanto éxito, que
las empresas de venta on line se in-
ventaron en el 2005 el Cyber Monday
(Ciberlunes) para que la gente pu-
diera seguir comprando desde su
casa. También se cre6 la Shopping
Night coincidiendo con el encendi-
do delas luces navidefias.

Pero para acallar la mala con-
ciencia consumista, en el 2012 se
cre6 el Giving Tuesday (Dando el Mar-
tes) apelando a la filantropia para
ayudas sociales. Este afio se han

Ante la colonizacion
anglosajona del calendario
no queda mas remedio
que la irdnica capitulacion

conseguido 117 millones de dé-
lares. Y justo ese martes anuncio
Mark Zuckerberg su donacién del
99% de acciones de Facebook para
fines solidarios. Mds radical contra
el hiperconsumismo navideno fue
la creacién del Buy Nothing Day (Dia
de No comprar Nada) promovido
por la Fundacién Adbusters desde
los afios 90. Retan a la humanidad
a aguantar el 25 de noviembre en-
tero sin comprar nada. Parece fa-
cil, peroresulta casi imposible. Sus
campanasdeantipublicidad Hoyno
compre han sido rechazadas por los
principales medios. Obviamente.

Ante esta colonizacién anglo-
sajona del calendario, a la que se
suma Halloween, no queda mads re-
medio que la irénica capitulacién.
Por eso se me ocurria proponer el
Fucking Wednesday (Jodido Miérco-
les), un dia para pasar de todo tipo
de consignasy hacerlo que tedéla
gana. Pero resulta que ya estd ocu-
pado,yeseldiaquelos estudiantes
maldicen por estar en medio de dos
finesdesemanadefiesta.iSin poder
comprar nadal=
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