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Opinién

La clave

La rueda

uy bien, ya les hemos

dicho de todo: fraca-

sados, incompeten-

tes, incapaces, egois-

tas, soberbios, mie-
dosos. Todos estos calificativos y
muchos mds han formado parte en
las ultimas horas del desahogo pa-
trio contra los dirigentes politicos,
especialmente contra los cuatro
nuevos beatles, Rajoy, Sanchez,
Iglesias y Rivera, después de que se
haya cumplido el plazo para que la
legislatura se vaya al agua sin acuer-
do alguno de investidura. La critica
eslegitimaysanaen democracia, pe-
ro por debajo de algunas de las dia-
tribas de estos dias asoma el temible
fantasma de la antipolitica. Ese que
sefundamenta en que todos los poli-
ticos son iguales, una pandilla de la-

Via libre ala
antipolitica
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drones que deberian irse a casa, que
nos salen carisimos y que solo pien-
san en sus intereses.

La criticadel alto coste delas elec-
ciones forma parte del cuerpo doc-

trinal de la antipolitica. Porque na-
diedijoquelaorganizacién delade-
mocracia fuera barata —como no lo
son servicios publicos como la edu-
cacién o la sanidad-, aunque si es
mds barato un sistema cuartelero u
otro en el que solo los partidos sus-
tentados en las oligarquias financie-
ras puedan hacer propaganda. Que
los gastos del sistema politico de-
mocrdtico eran muy grandes es una
cantinela que no ha dejado de escu-
charsedesde quelaenarbolaralaex-
trema derecha en la transicion.

«iNo les voto mas!»

Otroreprocheindiscriminado dees-
tos dias es la rigidez de unos parti-
dosquenohansabido,onohanque-
rido, ceder en parte de sus plantea-

mientos como, en cambio, se hizo
en los anos 70. Es un argumento
sensato que, sin embargo, sorpren-
de en boca de quienes proclaman
que si el partido A se alia con el B,
«ino les voto mds!». Como encarna-
ci6én moderna del Principe de Ma-
quiavelo (segun Gramsci), los par-
tidos tienen un instinto de super-
vivencia que les lleva a descartar
determinadas estrategias. Pode-
mos echarnos las manos a la cabe-
za, pero en la 16gica de la politica
democratica estd también que los
partidos no se hacen el haraquiri.

Es comprensible el hastioy que
suba la abstencién en junio. Pero
ante el bloqueo politico solo hay
una solucién: mas politica.

y @JuanchoDumall
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—conomia golfa

Las granujadas fiscales que vamos conociendo minan la economia de mercado y una sociedad decente

ANTON
Costas

astaahorasabiamosque

tenfamosunaeconomia

sumergida, real pero

ocultaalfisco,alasauto-

ridades laborales y a la
Seguridad Social. Una economia que
danaelbiencomunalreducirel mon-
to de ingresos publicos con los que
atender la financiacién de los servi-
cios fundamentales que presta el Es-
tado en beneficio del conjunto de la
sociedad. Una economia que, ade-
mads, en la medida que hace compe-
tencia desleal a las empresasy traba-
jadoresauténomos que cumplen con
laley, dana el crecimiento.

Pero durante los anos de esta lar-
gay ominosa crisis hemos ido descu-
briendo que en nuestras sociedades
de mercado existe también una am-
plia tipologia de actividades finan-
cieras, econémicas y fiscales que, sin
ser sumergidas ni en principio ilega-
les, estdn, sin embargo, basadas en el
fraude, el engano, la corrupcién, la
ocultacién o la pura extorsion.

PR”\A ERO descubrimos la exis-

tencia de este tipo de prdcticas en el
sistema financiero, con multiples
ejemplos: el fraude de las preferen-
tes, el abuso de las cldusulas suelo,
el desfalco de algunas cajas de aho-
rros por parte de sus directivos me-
diante sobresueldos y pensiones in-
merecidas y desmesuradas o, a nivel
delagranbancaeuropea,lamanipu-
lacién de los tipos de interés de refe-
renciay de los mercados de divisas.
Después vino el descubrimiento
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de la amplisima corrup-
cién politica que acom-
pano a la expansion eco-
némica de los 90, a la
burbuja inmobiliaria,
a la obra publica o a las
concesiones para la ges-
tién deservicios publicos
por el sector privado. El
cobro de comisiones por
parte de partidos e inter-
mediarios cercanosal po-
der politicoy el desvio de
losfondosdelos EREode
la formacién profesional
son solo algunos ejem-
plos de estas conductas
corruptas.

Ahora estamos viendo
como emerge la existen-
cia de conductas de eva-
sién fiscal por parte de al-
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gunas élites o de grandes
corporaciones multina-
cionales mediante la uti-
lizacién de complejas es-
tructuras financieras y
fiscales, internas o exter-

La tolerancia con los pillos
que hubo con la expansion y el
‘boom’ econdmico ha terminado

nas, que, sin ser del todo
ilegales, permiten eludir en todo o
en parte las cargasfiscales. Lo ultimo
descubierto hasta ahora en este cam-
po son los llamados papeles de Pana-
md. Pero antes ya hemos conocido la
filtracién del caso Luxleaks, que permi-
tié descubrirla existencia en Luxem-
burgodeacuerdosdel propio Gobier-
no con grandes empresas y corpora-
ciones para evadir impuestos.
Como sucede con la economia
sumergida, pero en mucha mayor
cuantia, estas practicas dafian el
bien comtn al reducir los ingresos
fiscales de los paises afectados. Pero
en este caso sus efectos van mas alla.
Los fraudes financieros, la corrup-
cién politica y la evasién fiscal co-

rrompen los fundamentos morales
esenciales para la existencia de una
economia de mercado y una socie-
dad decente.

Este tipo de actividades no tienen
un nombre especifico que las defina.
Podriamos llamarla economia gol-
fa, porque estd basada en conductas
propiasde pillosygranujas que prac-
tican el timo, el engano, el chantaje,
la extorsién y el lavado de dinero.

No es un fenémeno nuevo. De he-
cho,lahistoriafinancierayeconémi-
camuestra muchos ejemplos de este
tipo de pillerias y granujadas. Algu-
nas de las obras del gran economista
e historiador de las finanzas Charles
P. Kindleberger se pueden leer como

la historia del fraude, el engafioy
el timo. Pero lo que si es nuevo aho-
ra es la extension e intensidad que
han alcanzado.

¢Coémo se ha podido desarrollar
con tanta extension esta economia
golfa? No puede ser solo un proble-
ma debido al fallo de los controles
administrativos y los mecanismos
judiciales y penales. Las leyes y su
aplicacion solo son efectivas si ope-
ran dentro de un marco cultural
exigente querepudieysancioneso-
cialmente las conductas corruptas,
evasorasy extorsionadoras.Y en es-
te casonohasido asi.

ESTE Tl PO de economia ca-

nalla se ha beneficiado hasta hace
poco de una cierta tolerancia social
quehaexistidoalolargodelosanos
delaexpansiény el boominmobilia-
rio. Socialmente no se veia del to-
do mal a los golfos, pillos y granu-
jas que proliferaron en esa etapa.
Dehecho, la expresion «es un golfo»
o «es un pillo» se ha utilizado con
cierta tolerancia, condescendencia
y hasta admiracién hacia aquellas
personas que mostraban listeza 'y
habilidad en cometer enganos fi-
nancieros, cobrar comisiones o eva-
dirimpuestos.

Pero las cosas han cambiado. Lo
que hasta ahora se veia como una
golferia ha pasado a ser visto como
un delito penal. El malestar con la
crisis, el rescate de los bancos con
recursos publicos y las politicas de
austeridad han acabado con aque-
1la tolerancia. Sin este cambio en
la cultura de la sociedad, y que es-
ta vea estas conductas como un da-
no al bien comtny a una sociedad
decente, no se puede acabar con la
economia golfa.=
Catedratico de Politica Econémica (UB).
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Querido
politico sordo

uerido politico, se-

guro que no leerds

esta nota. Y silo ha-

ces serds inmune.

Porque tu ya sabes
muy bienlo que hasde hacer.Vasa
la tuya diciendo que es por noso-
tros. Td ylos obsoletos partidos po-
liticos nos tenéis muy decepciona-
dos.Yno porque tengamos quevol-
ver a votar, eso nos encanta. Sino
porelrastrero argumentario de es-
tas semanas de pavoneo. Niun atis-
bo de autocritica, ni una pizca de
generosidad, ni siquiera de buena
educacién. La verdad es que tam-
poco os hemos echado mucho de
menos. Esoeslograve, empezamos
acoger gustoaqueno haya Gobier-
no nioposicién. Total, para repetir
lo mismo tampoco hacen falta.

En realidad, lo que ahora mis-
mo mds nos preocupa es tener que
sufriros otra vez en campana elec-
toral. ¢Es realmente necesario chi-
llar tanto en los mitines? ¢Gastar
tantos millonesy neuronas en pro-
paganda? (No os da vergiienza es-
perar el chivatazo del directo en

Jugais entre vosotros
y ahora, una vez mas,
optaremos por ir a votar
con la pinza en la nariz

la tele para colar el chascarrillo?
(Tendremos que volver a soportar
debates que en realidad son moné-
logos concatenados? Sinceramen-
te, nos parece una falta de respe-
to al elector. Jugdis entre vosotros.
Una vez mds acabaremos optando
por ir a votar con la pinza en la na-
riz. Parecia que tras el movimiento
indignado se abria una esperanza,
pero de nuevo los lideres, los am-
biciosos, los egocéntricos han co-
pado el mando y se han metamor-
foseado en politicos profesionales.
El sistema es tan poderoso que los
fagocita. ¢O es que el ser humano
tiendeirremisiblemente al embru-
tecimiento?

Ya sé que estoy generalizando.
Esta es la idea general que tengo
delos politicos. Con muchas ganas
de cambiarla. Seguramente debe-
TeImos esperar otra crisis, pero no
econodmica sino de conciencia, pa-
ra dar por fin con una generacién
que quiera gestionar lo publico
con rectitud y carino.

Querido politico, no me chilles
que el sordo eres ti. =

Fundador: ANTONIO ASENSIO PIZARRO. Presidente: Antonio Asensio Mosbah. Consejero delegado: Agustin Cordén. Director general: Conrado Carnal. Director editorial y de Comunicacién: Miguel Angel Liso. Directores de area: Prensay plantas
de impresién: Joan Alegre y Enrique Simarro. Comercial Nacional de Prensa: Marta Bilbao. Libros: Roman de Vicente. Revistas: Esther Tapia. Recursos Humanos: David Casanovas.
EL PERIODICO DE CATALUNYA SL: Director general: Joan Alegre. Gerente: Joan Sola. Directores: J. Gargon (comercial), J. L. Busquets (tesorerfa), J. Sicart (control de gestién), J. Coll (administracion), K. Olivier (tecnologias), M. Moya (produccion).

Impresién: Graficas de Prensa Diaria. Gerente: J. Casanovas. Distribucion: Logistica de Medios Catalunya S.L. Consell de Cent, 425-427, 32 planta.08009. Barcelona. T: 93 265 53 53. Fax: 93 484 37 48. Publicidad: Zeta Gestién de Medios.
Consell de Cent, 425-427, 62 planta; 08009 Barcelona. T: 93 265 53 53. Ordufia, 3. 28034 Madrid. T: 91 586 97 00.


c.alba
Cuadro de texto




