EL PAIS. Domingo 22 de mayo de 2016

Arde Europa

Por ANTON COSTAS

uropa arde por los cuatro costados.

Es un incendio que se va propagan-

do de sur a norte (de Grecia, Portu-

gal y Espana a Finlandia) y de este

a oeste (de Islandia a Polonia), con un foco
de fuego cada vez mas intenso en el centro,
en Alemania y Austria. Sc trata de un fucgo
alimentado por protestas sociales y rebe-
liones politicas de muy variada naturaleza,
Primero surgicron las protestas sociales

MARAVILLAS DELGADO

na tendrin empleo, ingresos, salud o edu-
cacion. Tercera, la percepcion de que las
politicas responden a los intereses de los
muy ricos v de las grandes corporaciones,
mads que a los intereses de los trabajado-
res, consumidores, pequeiios ahorradores
v empresas,

Esa desigualdad va abriendo un precipi-
cio cada vez mis amplio v profundo entre
las ¢lites ricas y cosmopolitas y las clases
medias v trabajadoras. Por su parte, la in-

sec con la acion nor-
teamericana (TTLP).

Acompanando a estas prolestas socia-
les llegaron las rebeliones politicas. Su
manifestacion mis clara ¢s la aparicion
de organizaciones de tipo populista que
cstin ganando el apoyo de los votantes. En
unos casos se trata de populismos de raiz
democritica y pro curopea (Espafia) v en
otros son claramente fascistas, xendfobos,

i3

de los indignados contra la d Idad

eriticos v anti I (Francia,

la pobreza crecientes provocadas por las
injustas politicas de austeridad que car-
garon sobre los mas débiles la factura
de una crisis que no habian provocado.
Después vinieron las protestas contra las
reformas que buscaron mejoras de com-
petitividad empresarial a través de flexi-
bilidad contractual y bajadas de salarios.
Ahora se estin generalizando en Europa
las protestas contra el acuerdo comercial
que la Comision Europea estd negociando

a cconomia digital representa el

22,5% de la economia mundial.

En Espafia, el 19,4% del produc-

to interior bruto (PIB) estd liga-

do a entornos digitales, lo que equivale a
204.000 millones de curos, segin Accen-
ture Strategy. El prondstico es que en 2020
el porcentaje de contribucion crecera has-
ta ¢l 22% del PIB, lo que supondria un vo-
lumen de 257.000 millones de euros. Sin
embargo, Espafia se encontraria todavia
lejos de las cconomias digitales lideres a
nivel mundial. EE UU es la mas digital del
mundo, con el 33% de su produccion total.
Esta se incremetard en 2020 hasta el 37%.
Le siguen otros paises como Reino Unido,
cuya contribucion digital pasara del 31% al
33% en 2020, y Francia v Alemania cuya
prevision es incrementar del 26% al 29%.
El objetivo de este andlisis realizado
por Accenture Strategy v Oxford Econo-
mics s¢ basa en identificar donde hay
que hacer las inversiones digitales para
lograr un mayor efecto multiplicador en

Holanda, Alemania, Polonia). Ademis es-
tin los movimientos soberanistas (Brexir,
Escocia, Cataluia...).

Mis alla de los combustibles especificos
que alimentan ese incendio en cada pais,
itienen algo en comin estas protestas so-
ciales y rebeliones politicas? Pienso que
si. Tres cosas. Primera, la reaccion contra
la ereciente desigualdad v la pobreza. Se-
gunda, la inseguridad de muchas personas
ante laincertidumbre de no saber si mafia-

guridad lleva a los mas débiles a buscar
refugio en el estado y en los nacionalismos.
Y la percepcion de que la politica estd se-
cuestrada por las grandes empresas hace
que muchos europeos vean la regulacion
del mercado interior como un paraiso para
¢l expolio fiscal de las grandes empresas
v un terreno abonado para las pricticas
monopolistas.

Pienso que ¢l incendio curopeo tiene
mucho que ver con esta monopolizacion
de la economia. La politica europea de las
ultimas décadas ha sido business friendly
(amigable para los negocios) pero no com-
petition and people friendly (amigable con
la competencia y los consumidores). La
primera beneficia la cconomia golfa. La
segunda a la competencia. El andlisis eco-
ndmico tiene muchos argumentos a favor
de la competencia; ninguno a favor de los
monopolios y negocios protegidos. Hoy,
como a finales del XIX, cuando se promul-

Hacia una economia digital

Por ALBERTO ZAMORA

el crecimiento del PIB v sostiene que no
es optimo divigir la inversion digital exclu-
sivamente hacia la tecnologia. Se puede

emprendimiento, un acceso mas facil a
la financiacion o una mejor regulacién, se
conseguiria el mayor efecto multiplicador

CONSEZUIr un mayor imp e
mediante la correcta combinacion de in-
versiones en tecnologia, talento digital v
otros accleradores digitales v se estima
que con un uso mids optimo de estas tres
palancas se podria dar un impulso a la
productividad v aportar dos trillones de
dalares adicionales a la economia global
hasta 2020.

de la ¢ ia digital sobre el PIB, su-
poniendo un aumento de la contribucion
digital en 2020 hasta situarse en ¢l 24%,
lo que se traduciria en 38.000 millones
de euros adicionales a los estimados ini-

) NEGOCIOS 2
' LABORATORIO DE |D£A:E’

EL PROGRESISMO TIENE
QUE BUSCAR EN LA LUCHA
CONTRA LOS MONOPOLIOS
EL CAMINO PARA REDUCIR
LA DESIGUALDAD

g6 la ley Sherman contra los monopolios,
¢l nuevo progresismo tiene que buscar en
la lucha contra los monopolios el camino
para reducir la desigualdad v para generar
opartunidades para todos.

Por otro lado, mientras no se reconozca
que laausteridad, las reformas y los acuer-
dos comerciales tienen ganadores y per-
dedores seri dificil que baje el tono de las
protestas sociales y que el populismo deje
de tener apoyos. ;Por qué suponer que los
trabajadores perjudicados por la reforma
laboral o los consumidores afectados por el
TTIP van aceptar politicas que les perjudi-
can? Si de verdad esas politicas mejoran la
productividad, ;por qué no utilizar esos be-
neficios para compensar a los perdedores?

En todo caso, jde donde vendran las
fuerzas que hagan retroceder la desigual-
dad v la pobreza y pongan coto a los inte-
reses de las grandes corporaciones y de
los muy ricos?

En un reciente libro, a la vez sugeren-
te por sus pl ientos ¢ inqui
por sus concl Global Inequality: A
new approach for the age of globaliation,
Branke Milanovic, economista serbio nor-
teamericano experto en desarrollo v des-
igualdad, sostienc que la reduccion de la
desigualdad desde de los niveles extremos
que aleanzd a principios del siglo pasado
hasta la relativa igualdad de los setenta
fue debida a dos tipos de factores. Por un
lado, fuerzas benignas (la extension de la
educacion), Por otro, fuerzas malignas (las
dos guerras mundiales, las revoluciones
sociales y politicas) impulsadas por la
propia desigualdad. Viniendo al tiempo
presente, Milanovic cree que también
ahora la extrema desigualdad que esta-
mos viendo tracrd fuerzas malignas que
hardn retroceder de nuevo la desigual-
dad. ;Serd el incendio que cstamos vien-
do en Europa la sefial de que las fuerzas
malignas se han puesto en marcha? ;No
deberiamos aprender de la experiencia
del siglo pasado para poner en marcha
fuerzas benignas? Tengo para mi que ha
llegado ¢l tiempo para un nUCVo progre-
sismo. Pero no soy capaz de ver de qué
fuerzas vendrd de la mano.

y desarrollando nuevos modelos de ne-
gocio basados en plataformas digitales.
Este modelo les ha permitido dominar
en términos de crecimiento, beneficio v
capitalizacion bursatil, creando al mismo
tiempo sus propios ecosistemas digitales.
Sin embargo. las empresas tradicio-
nales también tienen la oportunidad de
convertirse en disruptores si transforman
sus modelos de negocioy se benefician del
nuevo entorno digital. Necesitan aplicar
los exitosos modelos de plataforma digital
para crear entornos ComMunes entre sus
socios, proveedores y consumidores cn
donde puedan ofrecer mis valor y servi-
cios afadidos con ayuda de terceros.

cialmente.

Ante esta oportunidad de crecimiento,
spueden convertirse las companias tradi-
cionales en disruptores digitales? Hasta el

En el caso de Espana, este
estima que si se dirige la inversién cn
mayor medida hacia la palanca de ace-
leradores digitales como el impulso del

solo los gig: tecnoldgicosy
las empresas que son nativas digitales han
podido responder con éxito a la transfor-
macién digital, explotando la tecnologia

Las empresas espanolas estan reflexio-
nando y definiendo su estrategia digital y
en algunos sectores como, por ejemplo,
telecos, linanzas, retoil o energia va estin
ejecutandola con decision.

Alberto Zamora cs mamaging director de Accenture
Serategy.



